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Case Study

Hutchison 3G Austria GmbH
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Growth Story

Kundenwachstum
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Segmentspezifische Planung von Online-Kampagnen
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Talk Online - Full Service Online Felddienstleister

tali

Talk betreibt von Wien aus Online
Marktforschungs-Communities mit mehr als
540.000 Teilnehmern in 21 Landern Europas.

Schwerpunkte: |

DACH, CEE/SEE, Ukraine, Russland, 9

Griechenland und Turkei. ' e st
Internationale Erfahrung, lokales Know-how: e

Alle Communities werden lokal betreut. | N o _ |
Wien — Zurich — Leipzig — Prag — Riga — Sofia — Athen
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Behavioral Data
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Kooperation talk und marketmind

Wie wird sich Ihrer Meinung nach lhre Zukunft in den nichsten 3 Jahren enfwickeln? Wie blicken
Sie persdnlich der Zukunft bei den folgenden Aspekten entgegen?
Bile Kicken Sia auf den jewodgen Balken und verschieben Sio den Regler mil der Maus ador don
Psiltastan nach links, wenn Sie der Zukunft in diesem Bereich positiv enigegenblicken und nach rechis,
wann Sie der Zukunfl in diesem Bereich negativ entgegenblicken. Wenn Sie eine neutrale Sicht auf die
Zukunft haben, stellen Sie den Regler bitke in die Milte. Dazwischen konnen Sie abstulen
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Vorstellung der Kampagne

Mama sagt, ich soli
folgen. Dabei hat sie
gar kein Insta.

l

Der neue Jugendtarif.
Jeden Monat: 25 GB um 19 Euro.




E Campaign Control Campaign overv / Talk Campaign rerub!II'c

Filter campaigns by v Export Report/Statistics v Turn on live mode

Audience verification

Talk Campaign mindtake

Brand Lift Client: MindTake 360° ANALYTICS AND INSIGHTS

Get campaign code Running period Ad Impressions
20.05.2018 - 30.06.2018 2.59m
Edit campaign

Campaign creatives
Show response
Admin Special

Survey Management

Monday, Jun 4, 2018
Net Reach (cumulated): 68 712
Gross Reach (per day): 48 133

2405 203 » Net Reach (per day): 3 612
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Campaign Reach Target Reach
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Campaign Control | KPls

4 Wochen
1,7 Millionen Unique Users
a3 A

11,4 Millionen Page Impression

Frequency Cap 1,6 / Woch
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a Campaign Control

Export KPI Report
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Customer Journey | Prospect
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Customer Journey | Bestandskunde
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Customer Journey | Bestandskunde
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